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摘要：近几年，大连节事活动与大连旅游业的相互促进作用日益凸显，本文基于对大连国际

啤酒节发展现状及其对大连旅游业促进作用的分析，提出大连国际啤酒节与大连旅游业实现

有效融合的对策建议。首先，从硬件和软件两方面提升旅游业的综合服务水平；其次，大连

国际啤酒节通过主题、活动创新为旅游业发展提供助力；最后，通过切实合作、整合营销推

动大连旅游业和大连国际啤酒节进一步融合，使二者都步入良性发展的轨道。
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一、大连国际啤酒节的发展现状

大连国际啤酒节于 1999 年在北京首次举办，2002 年移至大连举办，得到了大连市政府

的高度重视。在中国轻工业联合会和大连市政府的精心培育，以及各大啤酒集团的热情参与

下，伴随着中国啤酒工业的发展和不断成长、壮大,大连国际啤酒节这一行业交流发展的平

台，已经成为国内外游客交流的纽带，民众喜闻乐见的节日，城市缤纷多彩的名片，深受海

内外各界的广泛关注。

大连国际啤酒节是国内外知名啤酒品牌云集的行业盛会，是国内规模最大、参节酒商最

多、啤酒品牌最全的国家级啤酒节。历经了 13 年的培育和发展，大连国际啤酒节在活动组

织、酒商招商及现场管理等方面稳步完成了一系列改革和创新，现已迈入成熟稳定的发展阶

段。

（一）规模不断增大

大连啤酒节目前已经成为大连的国际性旅游名片，作为国内最为权威和最具规模的啤酒

盛会，自 2002 年落户大连以来，连续成功举办了十八届，对中国啤酒业和消费品市场的发

展起到了积极的推动作用，同时也极大地促进了大连旅游业的发展。

近几年大连国际啤酒节的参节厂商不断增多，规模不断扩大，已经成为中外大啤酒集团

年度聚首的啤酒盛会和城市的节日，在国内外的影响力和知名度也越来越高。第 11 届大连

国际啤酒节的参节啤酒厂商规模超前、新面孔增多。其中参节的 30 余家国内外啤酒企业现

场活动占地面积共达 40 多万平方米，居之前举办的历届啤酒节规模之首。第 12 届大连国际

啤酒节参节的中外啤酒厂商达 30 余家，新参节的啤酒厂商有 5 家，现场展售 400 余种啤酒

品牌，展示面积近 50 万平方米。第 14 届酒商展示总占地面积达 50 多万平方米，场地、演

艺、活动等各方面的规模都超过往届。

（二）活动内容逐渐丰富

大连国际啤酒节随着规模的不断壮大，每一届都有许多精心策划的现场活动，内容丰富、

贴近百姓。各项主题活动均能吸引中外众多游客的积极参与。例如 2016 年第十八届大连啤

酒节，在场地布局、参展内容、各项主题活动的组织方面都更深层地进行优化调整，主题活

动在保留传统形式和内容的基础上更丰富，为了赋予大连啤酒节更多看点，围绕啤酒节策划

的主题活动也越来越多，主要包括开幕式、花车巡游、广场巡游、啤酒文化展、最佳酒商评

选、门票抽奖等等活动内容。

大连国际啤酒节的主题活动不仅形式和内容逐渐丰富，组织也越来越有序，不仅充分展

示了大连市旅游发展建设成果和知名企业的品牌形象及产品特色，点燃了啤酒节的热度。同

时这些丰富多彩的活动形式也极大地调动了当地市民以及外地游客参与的积极性。与此同时，



大连国际啤酒节更是着力突出了绿色环保、文明时尚等先进理念，极大地展现了啤酒节独特

的文化魅力、调动了参展酒商的积极性。

（三）行业号召力不断提升

大连国际啤酒节近几年每届都有来自国内及德国、俄罗斯、澳大利亚、捷克等国家和地

区 400 多个啤酒品牌参展。许多酒商不约而同的表示相比较销量的提升，他们更看中的是品

牌知名度的提升。通过近年的连续参节，确实借助大连国际啤酒节的行业影响力，极大地提

升了企业的市场占有率、认知度，更重要的是提升了企业自身的品牌价值。

（四）直接和间接经济效益逐年扩大

大连国际啤酒节经过这么多届的发展，已经成为大连的金字招牌。不仅实现了主办方和

参展企业的双赢，本身也确实产生了可喜的社会效益和经济效益，赢得了海内外广泛赞誉，

并跻身国际知名节庆活动行列。

以 2016 第十八届大连国际啤酒节为例，本届啤酒节总占地面积近 50 万平方米，参展企

业共有 100 多家，其中中外啤酒企业近 30 家，新参展的啤酒企业有 8 家，现场共展售了 400

余种啤酒品牌，共接待了中外游客约 150 万人，啤酒销量达 900 多吨，实现综合经济收入上

亿元。并且据不完全统计，啤酒节期间周边酒店住宿率达到 100%，其中外地游客占 60%以上，

外国游客约占 5%，拉动旅游景点、商场购物、专车代驾等行业经济增长约 10%，是大连夏季

旅游经济的最大亮点。由此可见大连国际啤酒节为大连市带来的直接和间接经济效益已经不

容小觑。

（五）观众人数稳稳中有升

表 1 大连啤酒节观众数量及比例

年份 观众数量（万人） 海外观众所占比例 外地观众所占比例

2012 120 5% 60%

2013 160 5% 60%

2014 140 5% 60%

2015 140 5% 60%

2016 150 5% 60%

从表 1中可以看出，近些年啤酒节的观众数量总体变化并不大，基本保持着一个相对稳

定的数量，但相比较 2013 年，2014、2015 年的人数有些许下滑，而 2016 年观众数量又有

所上升。近四年大连啤酒节海外观众占所有观众的比例相对稳定，人数近两年有所增加。此

外，近五年外地观众占所有观众的比例也同样没有什么变化，所占比例较大，人数总体也是

稳中有升。由此可见，大连国际啤酒节对于海内外游客的吸引力已经形成并呈上升之势。

二、大连国际啤酒节对大连旅游业发展的促进作用分析

大连国际啤酒节作为大连市大型活动品牌，在国内外啤酒行业和旅游业的影响力越来越

大，越来越注重管理和服务的人性化、细节化，组织形式越来越好，文化气息越来越浓。

（一）成为大连重要的旅游吸引物之一，带来了大量客源

历经 17 载的发展，大连国际啤酒节在国内外的行业知名度和影响力逐年提升，不仅已

经成为大连的标志性品牌节事活动项目之一，也成为大连夏季旅游的重要旅游吸引物，每年

啤酒节期间都会吸引大量海内外游客，特别是众多东北三省和京津冀等地的游客纷纷前来参

节，他们对啤酒节现场的热烈氛围、良好的服务和环境卫生均赞不绝口。据相关统计数据显

示，近几年大连国际啤酒节每年接待的中外游客均达到 150 万人，外地游客占比达 60%以上。

（二）促进大连旅游业经济效益的提升

如前所述，啤酒节举办期间会有很多世界知名啤酒企业和众多的旅游者汇聚大连，一起

欢度一段美好的时光。与单纯的观光客不同，啤酒节的这一参与群体具有消费高、停留时间



长、团队规模大等特点，所产生的直接旅游经济收入非常可观。同时大量的人流、物流、信

息流汇集到举办地大连，为当地交通通讯、金融保险、商业零售、旅游景区等行业和部门带

来了大量客源，极大地促进了这些旅游相关行业经济效益迅速提升。而且，随着啤酒节本身

知名度和美誉度的提升，也使得大连旅游业得到很好地推广和宣传，也就是说啤酒节对大连

旅游经济的巨大拉动作用具有很强的延续性。

（三）进一步提升大连的城市知名度和旅游吸引力

大连国际啤酒节的成功与大连优越的地理位置、丰富的旅游和物产资源、独特的城市魅

力以及优美的城市环境有着密不可分的关系。然而，当大连国际啤酒节成长起来之后其对大

连的城市发展也发挥了巨大的推动作用。首先，其作为节事活动本身所具有的集聚性的特点

为当地汇集巨大的人流、物流等，给相关行业和部门带来了无限商机。其次，其每一届的圆

满落幕都向世人充分展示着大连的城市活力和发展潜力，推动大连的城市知名度不断攀升。

最后，当大连的海洋旅游资源、历史文化旅游资源得到较为充分地展示之后，啤酒节和大连

服装节、大连沙滩文化节等一众节事活动一起成为大连具有特色的节事旅游资源，使得大连

的旅游内容更丰富、城市旅游吸引力得到进一步增强。

（四）促使大连旅游业实现旅游新业态

大连国际啤酒节成功运作十几年，已经成为大连节事产业的重要组成部分，其良性发展

推动着大连节事产业与旅游等相关产业的融合和发展。近年来，大连的一些大型旅游企业已

经认识到啤酒节等一些城市节事活动的举办为其带来的巨大收益，经营观念不断转变，从最

初的被动受益转向主动融入，纷纷成立专门的旅游会展机构，从节事活动的前期策划和筹备

到中期运作服务再到后续总结评估等工作实现全过程参与，在保证节事活动本身综合服务质

量的同时也为自己争取最大的收益。

三、大连国际啤酒节与大连旅游业有效融合的对策建议

（一）大连旅游业——提升综合服务水平

大连国际啤酒节参与者中有相当一部分是企业代表，由于差旅费用多由所在单位承担，

所以与普通旅游观光客相比，具有消费能力强、消费水平高等特点，对服务质量、效率等的

要求也相应较高。而这些参与者的服务消费体验和满意度又决定着啤酒节在行业内的品牌影

响力和竞争力，进而影响啤酒节的整体发展水平和综合效益的高低。未来，随着旅游业与大

连国际啤酒节等相关节事活动的融合逐渐深入，为了获取更多的经济效益，旅游业应着重提

升综合服务水平。硬件方面，加大旅游基础接待服务设施的建设投入，不断完善硬件服务功

能；软件方面，要增强主人翁责任感，强化服务意识，规范管理制度，同时加强对从业人员

的业务培训，不断提高服务技能和水平。

（二）大连国际啤酒节——注重创新，突出大连特色

大连国际啤酒节经过多年的发展，取得傲人成绩的同时也积累了丰富的经验，对大连旅

游业的促进作用也逐渐凸显。作为大连标志性的品牌节事活动之一，为了更为充分地发挥对

旅游业的推动作用，也为了自身品牌价值的不断升值，大连国际啤酒节必须不断进行主题和

活动创新，以大连的城市特色和地域文化为基础塑造独特的品牌形象，在不断赢得客户青睐

的同时强化差异化品牌竞争优势。一方面，大连国际啤酒节的创新发展可以更好的迎合各类

参与方的消费需求，客户满意度和忠诚度不断提升，在保证啤酒节稳定健康发展的同时也可

获得更多的直接和间接经济收益。另一方面，啤酒节的创新发展是以突出大连特色为基础的，

所以啤酒节又成为大连城市营销的一个重要平台，有助于提升大连的城市吸引力，为大连旅

游业及相关产业的发展提供助力。

（三）融合重点——切实合作，开展整体营销

大连国际啤酒节的顺利开展均离不开酒店、旅行社等旅游企业的支持，因此，大连国际

啤酒节与旅游业能否有效融合，除了需要政府的有效引导，也决定于啤酒节的组织者和旅游



企业之间的合作程度。大连国际啤酒节为大连旅游企业带来了数量可观的客源、创造了更多

的市场机会；大连旅游企业为大连国际啤酒节提供专业的配套服务，并增强了该节事活动的

吸引力。在旅游企业与啤酒节组织者合作过程中，旅游企业需树立旅游服务于节事活动的观

念，企业管理层要认识到旅游业参与大连国际啤酒节等节事活动运作的重要性和必要性，并

设计出针对性较强的旅游产品。

大连国际啤酒节的举办不仅可以从宏观上提升大连的城市整体形象，还能对大连的各旅

游景点起到宣传、推广的窗口作用。与旅游产品一样，大连国际啤酒节等节事产品对城市的

综合环境要求也很高，而且同样适合通过网络形式来进行品牌传播。因此，大连国际啤酒节

在进行目的地营销时可以和大连旅游业的目的地营销有机结合起来，以整合各类资源，特别

是基础设施、专业会展场馆、市民素质等，从而有效降低营销成本，并取得良好的宣传推广

效果。
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